网站建设所需基础信息及背后思考

1. 网站的目的
网站的目的实际上不仅在于信息的展示，实际上如果只是展示信息，在网页上放一个参数表格，信息获取的效率远高于一个做了完整交互的网站。做网站的目的，除了展示产品信息，至少还有展示品牌价值、建立沟通渠道。如果还能挖掘出更多目的，那么网站就会更加丰满。

2. 令箭品牌调性及市场规划
上述品牌价值，最主要的外在体现就是品牌调性，即令箭是一个什么样的品牌？令箭对外展示精神气质与竞争对手有什么区别？技术特点与竞争对手的区别是当下的、即时的、针对单一产品的，精神气质与竞争对手的区别是长远的。
市场规划是撰写架构的重要参考，举例而言，如果令箭市场规划的重点是卖纯视觉方案，那令箭的定位就是一个部件供应商（视算法为机器人的一个部件），那么架构就和卖整套无人机的厂商网站有明显区别。

3. 突出的品牌重点
品牌重点是展示品牌价值的窗口，我们需要通过对品牌重点在技术层面进行详细讲解，通过技术建立品牌精神气质，最终树立品牌价值。因此，品牌重点既需要根据现有市场规划正向思考（即重点产品就是品牌重点），也需要反向推导（即这个品牌重点能否承载品牌价值）。

4. 有没有对标网站
对标网站主要提供一些思路，可以从好的对标网站看出其展示逻辑。
